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LE MONDIAL DU RHUM 2024

Le Mondial du Rhum 2024 a pour ambition affichée de se présenter comme

Um amm aﬂ: H‘ée: le lieu de rencontres qui permet de mettre en lumicre, développer et faire

souffler un vent d’innovation sur I’écosysteme Rhum.

Il est voué & devenir le rendez-vous et le facilitateur incontournable d’opportu-

nités économiques, industrielles, sociales et politiques de I’écosystéme Rhum a
I’international.

¢ I Dimension Publique pilotée par Coriolink :
Les 4 dimensions du IVIONDIAL

Affaires publiques, Relations Presse, opinion publique.

Dimension Business pilotée par Business France :
Acteurs économiques, exportations, visibilité a I’ international.

Dimension Education pilotée par le CIDS (Centre International Des Spiritueux) :
Mise en lumiére des parcours (formations et carriéres) nationaux et internationaux.

Dimension Innovation pilotée par le CREDIT AGRICOLE
Start Up, Open Innovation, Opportunités.

@EG De'fagon transverse, Pole Emploi pour le monde de I'emploi, et la bourse des

métiers
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RHUIM 2024 5,’1 | +de 10p0rticipants

Le grand rendez-vous de f'écosysteme Rhum

Trois jours de débats, conférences, keynotes, )
networking formant un programme cohérent a forte

valeur ajoutée

Temple de I’ Innovation

3 jours / +de 25 Pays / + de 35 Speakers prestigieux

+ de 1000 participants

Institutionnels et Politiques internationaux
Acteurs économiques de I’écosysteme

—— Acheteurs et influenceurs internationaux
—— Presse internationale Publics

de décideurs

Village d’Exposants / Pavillons des Pays
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Toute 'histoire du rhum, son influence
considérable a travers les epoques et les '|3
cultures...

Le Mondial du rhum c'est saisir I'essence et
la portée de ce spiritueux....

Plus qu‘une boisson, une identité mondiale.

S LA AR AR AR AN AN A AL AN AN AR AR AR ARARRAARAARAL mtherumsummlt cnm CLLLA AR AR AR AR A AL AN A AL AN AR RRARRAARE ]

b LA AR LA R L R R LA R A AR AR LA A LA R A L A AN R AL AN A LA AR A AR AR AR



e e e o Ty s

S T T T T T T T L R e e e o e e gy ss

.5!I|H!IH

UN MONDIAL DANS L'AIR DU TEMPS

Le mondial du rhum se veut un
événnement abordant, les sujets clés
au coeur de [lactualité et des
considérations mondiale. '|4
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PARTICIPANTS

Un public éclairé de décideurs publics et privés
pour un partage de compétences, d'ambitions et
de transmissions. _|5

— Producteurs

— Prestatairegde I'écosysteme

— Négociants & acheteurs internationaux

— Cavistes

— CHR

— Clubs amateurs & associations de barmen
| Influenceurs et Presse spécialisée

— Historiens, écrivains, sociologues & philosophes...
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PARTICIPANTS

Un public éclairé de décideurs publics et privés
pour un partage de compétences, d'ambitions et de transmissions.

Monde de I'Education
Monde Universitaire
Monde de I'Emploi
Monde de la Formation
Monde du Consulting
Monde de la Culture
Monde desMédias
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La géopolitique au coeur de
I'écosysteme Rhum, avec des
acteurs institutionnels mondiaux .

— Ambassadeurs,

— (ollectivités,

~ Organismes internationaux,
~ Assodiations,
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ACTEURS ECONOMIQUES DE L'ECOSYSTEME RHUM

La présence d'acteurs internationaux de I'écosysteme
pour des objectifs business dans un contexte d'innovations. -|8

~ Producteurs et distributeurs
~ Fabricants et fournisseurs

—— Certificateurs et laboratoires

— Principaux acheteurs des différents pays

— Importateurs & Exportateurs des marchés consommateurs
~— Organismes financiers

— Banques de développement

—— Responsables supply chain
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PLAN MEDIA ET COUVERTURE DE PRESSE

| mars202 [ MAI2022 [l SEPTEMBRE 202l NOVEMBRE 207 JANVIER 2023
Annonce Annonce Campagne Campagne Annonce Campagne Campagne
Vin Expo locale réseaux Pub officielle daffichage Pub
NYC en Guadeloupe sociaux en ligne Ministére France Antilles journaux
Monde
m 20 - l'union 20
e = = | B
| svodoune 1 - A et
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= Rhum en 3023
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DEJA PARTENAIRES
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LE PALAIS BRONGNIART
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